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Marketlng wtorlano contlnua a fazer ganhar

O trabalho realizado pelo
departamento de marketing do
Vitériacontinuaadar frutosea
trazervantagens aos quase 20
mil sécios do clube. A mais
recente parceria, estabelecida
com a Vodafone, além de per-
mitir descontos que podem ir
até aos 30 euros na aquisi¢ado
de equipamentos, reverte cer-
ca de 50 por cento do valor
pago em chamadas para o
Vitoria.

No aspecto social, o “Pro-
jecto Tampinhas” foi um éxito.
Os 600 litros de tampas reco-
Ihidas no Bonfim foram entre-
gues ao Hospital de Sé&o
Bernardo, permitindo a aquisi-
¢do de cinco cadeiras-de-ro-
das para a principal unidade
médica do concelho.

«Aideia surgiu no departa-
mento de marketing. Queria-
mos langar algo inovador e
conseguimos». E desta forma
gue o director Paulo Oliveira
explica a génese da campa-
nhaespecial estabelecidacom
a Vodafone, a primeira do
género a nivel mundial.

O cepticismo inicial da
marcade telecomunicac¢des foi
superado comadefesade dois
argumentos de peso: «o cariz
inovador e a base de 20 mil
potenciais aderentes», que
permitem fazer da iniciativa
«uma espécie de tubo de en-
saio mundial».

PedroLemos Vieira

Festa em Maio para chegar
aos 20 mil socios

Osresponsaveis sadinos acreditam que o clube atingiraa
fasquia dos 20 mil sécios até ao final da presente temporada.
A 700filiacdes do nimero desejado, estaa ser preparado um
evento, que terdlugar a 3 de Maio, para aproximar o clube da
meta tracada.

Apesar do departamento de marketing ndo revelar ainda
pormenores, Paulo Oliveiralevantou a ponta do véu ao Jornal
do Vitoria. «Estamos a organizar uma grande festa que
contribua para chegarmos aos 20 mil», disse, lembrando o
papel que os vitorianos podem desempenhar no éxito da
campanhade angariacao. «Ja faltatdo pouco. Se 250 sécios
trouxerem trés novos socios atingiremos o objectivo».

Largas dezenas de mulheres
vitoriana ndo perderam a oportunida-
de de ver a equipa do coracao ao vivo
nas bancadas do Bonfim.

No passado dia 9 de Marco, o
Vitoria e a Cabovisdo deram as maos

nal, por 2-0.

numa iniciativa que abriu o sorriso aos
muitos adeptos que presenciaram o
triunfo dos vitorianos frente ao Nacio-

Antes de entrarem no recinto, as
mulhres foram prensenteadas com cen-

A criacdo de uma loja mo-
vel, que funciona no site
(www.vfc.pt), permite ao clube
partilhar as receitas geradas.
«Alémdacompradetelemdveis
e bandas largas que podem
atingir descontos que variam
entre os cinco e 30 euros, 0S
vitorianos, que associemo seu
numero de telemoével da
Vodafone ao Vitoria, através
do site, permitirdo ao clube
encaixar cerca de metade da
verba por cadachamada efec-
tuada», explica Paulo Oliveira.

Seminéario no Politécnico

N&o obstante o panorama
dificil que se vive no pais e no
mundo, o responsavel do
marketing, que reconhece que
umagrande parte do éxito das
campanhas levadas a cabo
esta intimamente ligada aos
resultados desportivos, garan-
te que o balanco do departa-
mento é positivo. «O langa-
mento da campanha com a
Vodafone reflecte o espiritode
inovacédo que se tem procura-
do implementar», recorda.

Oliveira d& outro exemplo
do trabalho realizado pelo
marketing. «Naterca-feira esti-
vemos na Escola Superior de
Ciéncia Empresariais, do Insti-
tuto Politécnico de Setubal, a
participar no seminario deno-
minado “Setubal — Aimportan-

ciadainovacao no marketing”,
uma iniciativa que, em ultima
andlise, é umexcelente veiculo
para aumentar a visibilidade
do clube e aproxima-lo da ci-
dade, concelho e distrito».

‘Tampinhas’ valem cinco
cadeiras

O*“Projecto Tampinhas”lan-
¢ado pelo Vitéria foium suces-
so. Em apenas um més foram
recolhidos 600 litros de tampi-
nhas, que permitiram ao clube
entregar cinco cadeiras-de-ro-
das ao Hospital de Séo
Bernardo. «Os vitorianos mos-
traram que tém preocupagdes
sociais. Emmenosde um més
entregaram tampinhas sufici-
entes paraencher cinco biddes
de 120 litros cada», revela.

Outro aspecto que atesta
o trabalho do departamento
€ 0 aumento do nimero de
visitantes do site oficial. Das
15 mil visitas mensais regis-
tadas ha dois anos e meio, 0s
cliques efectuados pelos
cibernautas subiram para
19400. Na opiniao de Paulo
Oliveira, que ¢é a par de
Vanessa Rodrigues, o0 res-
ponsavel pelo criacdo de con-
teldos, o aumento deve-se a
reestruturacdo levadaacabo
recentemente.

RicardoL.Pereira

Dia da Mulher encheu de sorrisos afesta noBonfim

tenas de flores pela Cabovisao. Alias,
este patrocinador oficial do clube
vitoriano tem estado ao lado das mui-

tas iniciativas de sucesso que clube e

empresatémrealizado ao longo desta
temporada.
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Domingo é tudo pela grande final

«Aequipaestabeme
rocomenda-se». E com
este estado de espirito
gue aformacéodorague-
bi vitoriano vai entrar,
domingo, as 14 horas,
no complexo de Vale da
Rosa, para tentar derro-
tar o Clube Rugby de
Arcosde Valdevez e che-
gar afinaldo campeona-
to da Il divisdo nacional.

Joao Terlim, treinador
da equipa sadina, lem-
bra que esta sera «a ten-
tativa de chegar a tercei-
ra final nacional conse-
cutiva». Um feito impar
na modalidade intramu-
ros e querepresentabem
o esforco e a dedicacao

gue o Vitéria e 0s seus
responsaveis e atletas
témdemonstrado aolon-
go dos ultimos anos.
Para cimentar este
trabalho com os resul-

tados, o treinador sus-
tenta a ambicdo do em-
blema, com a vontade
férrea dos seus atletas.
«Os jogadores estao
moralizados para ven-

cer. sabem o que que-
rem e pelo que vao lu-
tar», assume olider des-
tes guerreiros sadinos,
que fecharam, no tltimo
domingo, com triunfo
por 55-10, o Vilamoura,
a fase regular do cam-
peonato na 2.2 posicéo,
atrds da Académica.

Por fim, mas ndo o
menos importante, € 0 su-
porte da motivagdo: os
adeptos. «E importantissi-
mo. Os gritos de incentivo
ao Vitériasentem-se muito
dentro do campo. Quere-
mostodosaajudarem-nos
avencerestapartida»,apela
otreinador, quetemoplan-
tel na méxima forga.

Popular.

Cercadeduzentosjovens alunos
de escolas primarias do concelho
entraram pelaprimeiravez nomundo
do andebol pela mao do Vitoria.

Numa parceria com a Camara
de Setubal e a associacao distrital
da modalidade, esta quarta-feira
abiraram-se as portas do pavilhdo
Antoine Velge a Jornada de Andebol

Jornada de motivacdo popular

Com a colaboracéo dos técni-
cos e atletas vitorianos o dia foi
passado a sorrir e, sobretudo, a
praticar a actividade fisica.

Jogos tradicionais, escalada, e
muito convivio foi proporcionado e
o resultado foi excelente.

Sapadores de Setubal, ESE
e Aguas do Sado apoiaram o
evento.

Pawel deseja vencer no
reencontro com o Braga

O guarda-redes
Pawel acredita que
o Vitéria tem todas
as condicbes para
vencer domingo, 16
horas, o Braga, dan-
do sequéncia aos
dois triunfos soma-
dos nas ultimas jor-
nadas. «Todos0sjo-
gos sdoimportantes
até ao final. Actua-
mos em casa e va-
mos, no minimo, ten-
tar pontuar», garante o polaco cedido pelos minhotos.

Para superar o oponente, Pawel, que considera
o Bragaumaequipade «grande nivel», daareceita.
«E fundamental entrarmos concentrados», refere
ao Jornal do Vit6ria, admitindo que o factor «sorte»
e 0 «apoio do publico» também séo cruciais.

Na partida do Bonfim, o treinador Carlos Cardoso
n&o pode contar com Robson e Leandro Lima (cas-
tigados) nem com o capitdo Sandro (recupera de
intervencéo cirdrgica). O médio Ricardo Chaves, a
debelarumtraumatismono pé direito, estaemdivida.
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Recolha de residuos de oficinas
A sua porta, a solugdo ambientak
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